veja

A REVISTA QUE E A CARA
DA CIDADE MAIS BONITA DO MUNDO




Ninguém entende tanto o jeito de ser e de viver
do carioca como a VEJA Rio.
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Sua audiéncia interage com seu contetddo nas
suas diversas plataformas o tempo todo: decide

sua agenda do final de semana, consome,

participa nas redes sociais e se intera sobre 0s
temnas mais relevantes da cidade.

veja




AUDIENCIA:
1.8 MM por mes

Uma audiéncia seleta, de alto poder aquisitivo e
formadores de opinido.
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SITE VEJARIO.com

REDES SOCIAIS

Fontes:1) IVC i jun/2016; 2) Comscore set/16; 2) Perfilde VejaRiono FacebookTwittere
Instagramg Agd'16;




I A REVISTA QUE E A CARA DA CIDADE

leitores

Grandes jornalistas, criticos e especialistas

selecionando o que ha de melhor no circuito

GASTRONOMICO, CULTURAL, de CONSUMO e 570/0
ENTRETENIMENTO da cidade.

Além de jogar lug nos principais temas da cidade

maravilhosa. 35 0/0 65 0/0

dos leitores declaram 72 0/0

que VEJA Rio trag as
informacgoes mais
importantes da

cidade.

Fonte: 1) Pesquisa e Inteligéncia de Mercado Abril, 2016




I OS DIFERENCIAIS DO MEIO REVISTA

. o A leitura no papel Compreensdo da leitura
A leitura digital enriquecida pela
e mais dindmica, experiencia
POTEn MEl> multisensorial de
superficial.

segurar e manipular o papel.

No caso da publicidade, o
estimulos impresso ativa atividades preferéncia pela

neurais neurais associadas com @ leitura
recompensaeo desejo

veja :
Fonte: Nielsen Catalina Solutions | 2016 10






