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NO BRASII

A marca NOVA,

licenciada da COSMOPOLITAN,
assumiu sua identidade mundial e
passou a assinar como

COSMOPOLITAN, ganhando um ar mais

moderno, apropriando-se do tema
"beleza" como nenhuma outra marca

e mantendo-se uma referéncia também
em moda, comportamento, carreira, Sexo
e relacionamento.
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SO a
estabelece conversas

que auxiliam as mulheres
jovens em momentos de
tomada de decisao, para uma
vida auténtica.
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“Eu vivo tudo
por inteiro, nada
pela metade”

7 BELO
SN

Y VERAO

iy Corpo, rosto
e cabelo
impecaveis
pos-praia

0 guia definitivo

para voltar a
vida de solteira
#VaiVendo
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Tl FESTIVAIS
DE MUSICA

DO MUNDO



S
MM

UNIQUE
VISITORS*

w407
Mil

SEGUIDORES * *

Fonte:
*ComScore Multiplataforma (Janeiro/18)
**Redes Sociais (Fevereiro/ 18)
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QUER Q PRAZER SEM CULPA

EAf FIANCA PARA

.'i“.!iz et

é jovem, independente,
dosa, cheia de atitude e
gulhosa de ser feminina.
f[agem para enfrentar
das de decisoes,
> 0U pequenas.
0 ela escolhe,
abe que pode.
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Tomadora de decisao,
bem-informada, ativa
independente, ousada

1,6X

Malis afinidade com
beleza que o total da
populacao

Fonte: Tom Micro- Estudos EGM - 9 Mercados - consolidado 2016.

92%
45%
92%

sao Mmulheres

concordam que
Mmulheres devem ter
uma carreira

usam o celular para
acessar as redes sociais

costumam
fazer compras
NO shopping

4%

9%

tém entre 20
e 49 anos

3%

sao de classe AB
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JA MARCA
ENCORAJA AS

HERES
ATRAS

D QUE DESEJAM

onteudo da COSMOPOLITAN abrange
DS 0S aspectos importantes na vida
mulher jovem e tem como base 0s

: beleza, moda, carreira
onquistas, entretenimento, salde

e ‘ inina, sexo e relacionamento.
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Bonitezas retine novos produtos,
0 que esta rolando nas
passarelas, redes sociais e entre
as celebridades mais famosas
do mundo, além do expert
Marco Antonio de Biaggi.

A selecao de produtos e servicos
é cuidadosamente pensada para
ser democratica, caber em todos
0s bolsos e estilos.
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ferece tudo o que é preciso
ara crescer na carreira, realizar a viagem
0s sonhos, além de ir direto ao ponto

em questoes da saude feminina.
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OU QUAS

Quando o assunto é relacionamento amoroso, a COSMOPOLITAN esta
presente para ser a conselheira da mulher brasileira.







Ha 11 edicoes, o Prémio COSMO
de Beleza elege os MELHORES
PRODUTOS do ano. Durante trés
meses, a equipe de COSMO

e um time de experts testam

e avaliam os lancamentos em
diversas categorias como: cabelo,
pele, maquiagem, corpo, unhas etc.

Os vencedores sao divulgados

em um caderno especial na edicao
da revista, além de matérias no site
e posts nas redes sociais.
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COSMO

COSMO ira promover encontros \
tematicos, happy hours com
leitoras para tratar dos
assuntos de maior interesse,
como beleza, moda, carreira,
relacionamentos e tendéncias.
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Setembro é més de
comemoracao para COSMO.
A revista celebrara 45 anos
de presenca no Brasil, sendo
os trés ultimos oficialmente
como COSMOPOLITAN.




VESTIDA
PARA
VENCER

Juntando dicas de moda para
Incrementar o look no trabalho

e consultores de carreira
renomados, 0 evento oferecera
um workshop completo sobre
moda, carreira e comportamento
em trés principais Universidades
de Sao Paulo para 150
convidadas em cada encontro.
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COSMOPOLITAN

COSMO TEM O CPM 13% MAIS

COMPETITIVO

QUE A PRINCIPAL CONCORRENTE*



