


MISSAO veja

Ha 49 anos, VEJA tem a missao de
informar, esclarecer e entreter o leitor, elevando
seu nivel de compreensado dos fatos, das

tendéncias relevantes para a sua vida pessoal,
orofissional e sua visao de mundo.



A REVISTA




NOSSOS NUMEROS

A maior
revista do
Brasil e
segunda maior
revista
semanal de
Informacao do
mundo.

ODESAFI0
Como o mundo torce
para que as instituigbes
dos EciJA contenham os
arroubos de Donald Trump

A INCERTEZA
Como a vit6ria do bilionério
americano energiza
a direita populista e
nacionalista no mundo

OBRASIL
Como as ameagas
protecionistas afetam
a nossa economia

veja

CIRCULACAO TOTAL
SEMANAL '

1.208.507

exemplares

ASSINATURAS

1.192.354

AVULSAS

64.150

Fonte: IVC abril/2017

TOTAL DA CIRCULACAO PAGA (Impressa + Digital)



NOSSOS NUMEROS veja

\ ' Preocupados em estar sempre bem-informados, os leitores de VEJA
\ buscam conteudo de qualidade, sao formadores de opinido e grandes
consumidores nos mais diversos segmentos.

VEJA é a revista que todo mundo |é.

6,7 MM

DE LEITORES!
iii . 46%

58%

PERTENCEM A
CLASSE AB!

54%

MULHERES!

Fontes: 1) EGM Multimidia - Jan a Dez/2016 - 9 mercados



COMO SOMOS VISTOS veja

E a melhor
E assunto nas fonte de Trata da noticia com
conversas entre noticias Traz furos de mais profundidade e
amigos e colegas . | reportagem com do que os outros
de trabalho Ajuda a elevar meu B Ajuda a frequéncia meios
nivel de % formar -
compreensao do "-.‘ opiniao
Brasil e do mundo. E o
2 kS Seleciona os

.
.
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.
.
o
3
‘e
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assuntos mais
relevantes da
semana

Revista que tem
credibilidade

Linguagem que
revela e conclui a

e
‘e
.

noticia com
clareza.

Fonte: Pesquisa e Inteligéncia de Mercado Abril 2016



POR QUE ANUNCIAR?




RETORNO DE INVESTIMENTO veja

Estudo com representantes de todos os meios, elaborado pela Nielsen Catalina Solutions,
com uma amostra de mais de 1400 campanhas publicitarias, atesta:

O retorno sobre o dinheiro investido no meio REVISTA /\-.
supera todos os demais meios. . m

S == 53585

Sdo U$ 3,94 para cada U$ 1investido

Todos os estudos analisados : Display U$2,63; Cross Media U$2,62 ; TV U$2,55 ; Mobile U$2,45 ; Video U$1,53.




RETORNO DE INVESTIMENTO

A Millward Brown realizou um levantamento que avalia todas as campanhas
publicitarias ja medidas pelo instituto entre 2007 e 2015 (mais de 100 campanhas).

Os principals resultados sao:

Campanhas em revista apresentam o0s Em campanhas multiplataforma,
melhores resultados em métricas o melhor resultado € alcancado com
de persuasao, elevando em -
P Revista + TV

11% o Brand Favorability e

- que elevam em 17% a
11% a Intencao de Compra.

Intencao de Compra.

(comparativo entre impactados x

nao impactados pelas campanhas) (campanhas de TV + Online elevam em

apenas 8% essa métrica)

veja

§

MillwardBrown




ATENCAO

ate 92%

Atinge o indice de visibilidade dos anuncios
nas revistas Abril (1)

83%

dos leitores ndo dividem atencdo com
outra midia enquanto léem a revista.

87%

Léem as revistas em casa, ambiente
propicio para atencdo e absorcdo do
conteudo em profundidade (3)

Fontes: 1) |¢+} i Estudo Starchmetrix GfK; 2) ﬁ Estudos Ipsos Marplan 2015; 3) % Pesquisa de Relacionamento com Revistas; 4)

Revista
digital

37min

E o tempo médio que o leitor dedica a uma
edicdo da revista digital.

10,5seg

E o tempo médio de atencdo dedicada
exclusivamente a cada anuncio. Para anuncios
interativos , a média é 27,2 seg (4’

4,9 milhoes

De Ad Views em apenas um més nas
revistas digitais da Abril (4)

veja

99,9%

De trafego humano nos sites Abril (5

85%

Dos usuarios dao scroll nas paginas dos sites
Abril, 21% acima da média do mercado (5)

67%

De viewability, indice 18% superior a
média do mercado (5)

27seg

Tempo médio de exposicao do anuncio.
3% acima do mercado (5)

(AR ~dobe DPS: 5) MOAT junho/16

Adobe



RESULTADOS

S 82%

69%
O, 44%

@
BB 79%

Q  24%

Fontes: 1) Ia i Estudo Starchmetrix GfK; 2)

E a compra ou intencdo de compra dos anuncios de maior destaque
avaliados pela GfK.

E o indice de acdes de engajamento (visitou o site, buscou mais informacdes,
recortou o0 anuncio) dos anuncios de maior destaque avaliados pela GfK.

Dos leitores alegam que andncios em revista sao 0s que conseguem informar
com mais detalhes.

Dos compradores e assinantes compartilham a revista com outras pessoas,
gerando dessa forma um efeito multiplicador em todos os resultados (2)

Acima do mercado no nuimero de interacdes com anuncios digitais (3’

%& Pesquisa de Relacionamento com Revistas; 3) MOAT junho/16

veja

Impacto é
pouco.
A boa midia
GERA ACAO




ESTUDOS COMPROVAM veja

A leitura digital ¢ A leitura no papel Compreensao da leitura
enriguecida pela experiéncia
multisensorial de segurar e
manipular o papel.

mais dinamica, porém
mais superficial.

No caso da publicidade,

estimulos 0 impresso ativa atividades preferéncia pela
neurais neurais associadas com a leitura
recompensa e o
desejo.

Fonte: Nielsen || G



